Spis tresci

Wprowadzenie

[
Przedmiot jako obiekt pozadania i magiczny ,,atraktor”.
O butach i metaforyce obuwniczej w przekazie reklamowym

2.

Ryba w kapeluszu, czyli pokusy fantazji i rozkosze cudownosci.
Oanimizacjii pokrewnych swawolach wyobrazniw kontekscie
perswazji

3.
Perswazjajakosztukauwodzicielskiejprzesady.
Proba typologii hiperbol wizualnych

4.

W strong ,,strategii zakazanego owocu”.
O sposobach i funkcjach nawiazan do religii
w przekazie reklamowym
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